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Программа:
Йоханна Хейнонен / Цифровой клиентский опыт

Мика Мяатта / Как использовать данные клиентов для развития бизнеса
Александр Берников / Эффективное использование маркетинга в социальных сетях для привлечения туристов

Анна Хяркёнен / Две страны - единая Карелия: приграничное сотрудничество и туристические пакеты 
Нина Патрикка и Минна Вирккула / Добро пожаловать на Мобильный лагерь в Сентябре!

Регистрация здесь

Oamkin logo muodostuu tyylitellyistä, lii- 

kettä kuvaavista kirjaimista, joiden merki-

tys – korkeammalle, avoinna suurempaa 

suuretta päin – kuvaa organisaation 

avointa suhtautumista ympäröivään 

yhteiskuntaan myös yli kulttuurialojen. 

Muotoilu, typografia ja värit juontuvat 

aiemmasta logosta. 

Oamkin logoa on käytettävä aina origi-

naalimuodossaan. Nimen aukikirjoitus on 

News Gothic Bold -tekstityypillä. Logoa 

käytetään aina mahdollisuuksien mukaan 

kaksivärisenä siten, että logo on oranssi 

ja aukikirjoitus musta.

Yksiväritöissä valkoisella pohjalla 

logo painetaan kokonaisuudessaan joko 

mustalla tai oranssilla värillä. Väripohjalla 

logo on aina kauttaaltaan valkoinen.

Logoa voidaan käyttää myös musta-

valkoisena, jolloin sekä teksti että merkki 

ovat 100 % mustia.

LOGON TURVA-ALUE

Logon ympärille tulee aina jättää riittävä 

turva-alue. Turva-alueella tarkoitetaan sitä 

logon lähialuetta, jonka sisäpuolelle ei 

saa sijoittaa mitään merkin erottuvuutta 

10 mm

5,36 mm

Suoja-alue 5,36 mm

haittaavia elementtejä, kuten esimerkiksi 

tekstiä. 

Logon etäisyys tuotteen reunasta on 

minimissään puolet logon korkeudesta. 

Samoin minimietäisyys logosta tekstiin on 

vähintään puolet logon korkeudesta.

Logon tulee olla materiaaleissa 

selvästi esillä. Se ei saa jäädä muiden 

mahdollisten logojen varjoon.

МИКА МЯЭТТА  АЛЕКСАНДР БЕРНИКОВ

Йоханна Хейнонен, магистр наук. (Экон.), M.Sc. 
Самая большая страсть Йоханны - это цифровые 
технологии во многих ее формах и их 
использование в бизнесе, развитии туризма и 
внесении Финляндии и ее регионов на карту 
мира. В частности, Джоанна считает, что 
непредвзятое мышление в использовании 
цифровых технологий для улучшения качества 
обслуживания клиентов является ключом к 
конкурентоспособности.

Мика является опытным специалистом в сфере 
онлайн маркетинга и развитии туризма. У него 
более 15 лет опыта в научно-исследовательские 
работы в сфере стратегического развития 
туризма во многих регионах. С 2000-го года он 
занимается развитием онлайн бизнесов и 
маркетинга. Также он имеет ключевую роль в 
двух книгах связанных с онлайн бизнесом и 
маркетингом. Он особенно заинтересован 
развитием управления знаниями в разных 
организациях. 

ЙОХАННА ХЕЙНОНЕН

Опыт практической работы интернет-маркетологом 
и e-commerce экспертом более 12 лет.
Участвовал в 70+ онлайн проектах от персональных 
страниц до сайтов федеральных и международных 
компаний.
Образование техническое (программирование) и 
бизнес образование (MBA). Практика в Лондоне
Сертифицированный специалист Яндекс, Гугл, 
Сбербанк, HubSpot, Facebook и еще 10+ 
сертификатов.
Преподаватель курсов по онлайн-маркетингу
Консультант в АО «Корпорация развития», Центре 
развития предпринимательства при правительстве 
Санкт-Петербурга и Общероссийской общественной 
организации МСП «Опора России»
Автор статей для ведущих бизнес изданий: 
Бизнес.ру, Генеральный Директор, Бизнес-инсайт, 
Executive, Директор по маркетингу и сбыту, Welcome 
Times, Shopolog, Rusability и других
Клиенты: ОАО «РЖД», НорНикель, РосНефть, 
Клиника Кивач, Лартех, Первый Бит, Московский 
Комсомолец, Аргументы и Факты, ФарЭкспо, Crocs, 
ПетроЭлектроСбыт и многие другие

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=pD5tOBV_5Eed158PKOV3RsqSeOYDqxBFuBPYWtjcE8NUQjlITFRCTFlGTElJOE9ZQUk3MUpISko1SS4u

